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SO LÄUFT’S

HOLUBAR

ZURÜCK IN 
DIE HEIMAT
Der Outerwear- und Sportswearspe-
zialist Holubar hat sich Verstärkung für 
die Expansion geholt. Patrick Nebiolo, 
vorher Managing Director bei Woolrich, 
ergänzt als Gesellschafter, President und 
CEO das Team und übernimmt strategi-
sche Aufgaben im Unternehmen sowie 
den Vertriebsaufbau in den USA. Dazu 
passend kommt für die bevorstehende 
Saison die deutliche Vergrößerung der 
Frauenkollektion.
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Die Marke Holubar wurde im Jahr 1947 in 
den USA gegründet und war bei Bergstei-
gern besonders beliebt. Der Jackenspezialist 
erlangte in den 1970er- und 1980er-Jahren 
in Amerika und auch in Europa Weltruhm. 
Sportswearlegende Alberto Raengo hat die 
Marke 2010 in Italien wiederbelebt. Jetzt 
wird das internationale Wachstum durch die 
Beteiligung eines großen englischen Fonds 
gewährleistet. „Zeitgleich mit dem Launch 
unseres Onlinestores erfolgte die Eröffnung 
des ersten Flagshipstores im New York und 
der Vertriebsstart in den USA. Wir bringen 
Holubar nun quasi zurück in die Heimat. 

Der 300 Quadratmeter große Store befindet 
sich im Stadtteil West Chelsea in Manhattan 
in der 14. Straße. Dort steht uns das gesamte 
Gebäude zur Verfügung. Im Keller haben wir 
ein Lager für den E-Commerce eingerichtet, 
im Erdgeschoss ist der Laden beheimatet 
und auf der ersten Etage befinden sich der 
Showroom und das Hauptquartier für Nord-
amerika. Derzeit überlegen wir noch, ob wir 
an zentralen Image Locations Pop-up-Stores 
oder Shop in Shops eröffnen, so wie wir es 
beispielsweise letztes Jahr in Paris gemacht 
haben. Dort wurde gemeinsam mit dem 
Centre Commercial ein Shop in Shop um-
gesetzt, der sehr erfolgreich läuft. Allerdings 
gibt es bisher keine konkreten Pläne für das 
Jahr 2020“, erklärt Patrick Nebiolo. Nicht 
nur in den Ausbau des internationalen 
Vertriebs wurde investiert, sondern auch in 
zahlreiche Marketingaktivitäten. 

LADIES FIRST
In der D-A-CH-Region ist die Holubar 
Distribution GmbH unter der Leitung von 
Thomas Köhler und Tomislav Grajzar für den 
Vertrieb und den Kundenservice zuständig. 

Die Modeagentur Weiss aus Düsseldorf 
betreut den Handel in Deutschland, in der 
Schweiz ist die Modeagentur Schuler aus 
Zürich zuständig und seit dieser Saison wird 
Holubar in Österreich von der Agentur 
Kranz vertreten. „In Deutschland arbeiten 
wir mit Key-Accounts wie Lodenfrey in 
München, Braun in Hamburg, Daniels in 
Köln, Breuninger in Stuttgart und Mien-
tus in Berlin zusammen. Insgesamt sind es 
hierzulande die 150 wichtigsten Kunden. 
In Zukunft werden wir noch maximal 50 
Neukunden aufnehmen. Unsere Strategie 
ist es, mit den bestehenden Kunden eine 
langfristige und deutlich tiefere Zusammen-
arbeit zu etablieren. Holubar als Marke und 
die Kollektionen haben noch sehr viel mehr 
Potenzial. Für diesen Winter haben wir den 
Umfang der Damenkollektion um die Hälfte 
vergrößert. Die 50 angestrebten Kunden 
werden deshalb vornehmlich Damenkun-
den sein, denn dort liegt jetzt unsere größte 
Entwicklungsmöglichkeit“, sagt Tomislav 
Grajzar. Zu sehen ist die Kollektion außer 
in den Showrooms auf dem Pitti Uomo in 
Florenz und auf der Men in Paris.   

Frauen im Fokus: Holubar vergrößert die Frauenkollektion um die Hälfte. 




